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.Die Initiative Tierwohl ist
nicht in Stein gemeilRelt”

Berlin. Die genossenschaftli-

chen. Verarbeitungs- und

Vermarktungsunternehmen

haben im vergangenen Jahr
weniger Umsatz erzielt. Und

das Preistief bei Milch und

", Fleisch halt an. AuBerdem

nimmt der Druck des Han--

dels auf die Branche zu. Dazu

auBert sich DRV-Prisident

Manfred Nissel. -

Herr Niissel, kiirzlich wurde die
Initiative Tierwohl vorgestellt.
Wie reagieren Sie auf Kritik?

Die Initiative Tierwohl ist ein
Signal an die Gesellschaft und
auch die Politik, dass die Wirt-
schaft gemeinsam mit dem
LEH und den Tierschutzorga-
nisationen eine nachhaltige,
nicht wettbewerbsverzerrende

Losung entwickelt hat, um das
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Manfred Niissel, Prasident
Deutscher Ra|ffe|sen—
verband -

Tierwohl zu verbessern. Die
Initiative hat innerhalb kurzer
Zeit ein - marktunabhingiges
und marktgerechtes System zur
Honoriérung eines Mehr an

‘Tierwohl geschaffen. Kritische

Stimmen sehe ich gelassen.

Denn die Initiative ist nicht in:
Stein gemelfselt sondern wird

stindig welterentmckelt Nun

_mussen dié Konsumenten be--

weisen, dass ihnen mehr Tier-
wohl 4 ct/kg Fleisch wert ist!

Elmge

technikfreiem Futter fiir Nutz-
tiere. Wie stehen Sie dazu? -

Weltweit steigt der Einsatz von '

Gentechnik. Ein vollstindiger
Verzicht auf Gentechnik iiber
alle Verarbextungsstlﬁen ist un-
realistisch. Die Tierproduktion
in Deutschland wird auch zu-

kiinftig in weiten Teilen von -
" Recht kritisch hinterfragt. Die

Futtermittelimporten: abhingig
sein. Eine vollstindige Tren-
nung von Warenstromen mit

und ohne Gentechnik ist im glo-

balen- Handel praktisch nicht
umsetzbar Dariiber hinaus

muss die Wahlfreiheit sowohl

fiir Verbraucher als auch fiir
Produzenten erhalten bleiben.

Milch- und Fleischpreise stelien
unter Druck. Sollte der LEH nun
Erzeuger unterstiitzen? -

Sichere, gesunde und nachhal=
tig produzierte Lebensmittel

haben einen hohen Wert, der
sich auch im Preis und damit in
der Wertschopfung fiir die Er-
zeuger niederschlagén muss.
Hingegen. erscheint mir die
Kommunikation dés LEH mit
den Verbrauchern noch zu ein-
seitig preisfokussiert. Wir miis-
sen nur mal iber den Teller-
rand schauen: In den Nieder-
landen, Schweden und GroR-
britannien zum Beispiel setzt

- der LEH intensiv auf regionale
" _Produkte. Er honoriert diese
Handelsunternehmen :
fordern den Einsatz von gen-

bis zu den Erzeugern. Eine rei-
ne ,Niedrigpreispolitik* hilft

langfristig niemandem.

.' Durch die geplante Ubernahme

von Kaiser's Tengelmann durch
Edeka kénnte es zur wetteren
Konzentration im LEH kommen.

Wie stehien Sie zu dem Deal?
Weitere Konzentranonsbestre—

bungen im LEH werden zu

zunehmende Nachfragemacht

darf nicht zu weiteren Nachtei-

len fiir die landwirtschaftlichen
Verarbeitungs- und Vermark-
tungsunternehmen fiihren. Wir
haben das Bundeskartellamt
und den Gesetzgeber vielfach
auf die notwendige Ausgewo—
genhelt der Krifte am Markt
hingewiesen. Wir wiinschen
uns, dass die Marktposition auf’
der Angebots- und auf der
Nachfrageseite Beriicksichti-

‘gung findet. Seite 22 dl/1z 09-15



